ViediaAnalyzer

Erfolgsfaktoren der Werbewirkung

Handout

Hier gehts zur animierten Prasentation




Analyzer
Das Unternehmen

DB Ehrmann] Panasonic
O rovomA

- Herkunft: Wahrnehmungsforschung

(4= Bayer ratiopharm

- Innovative Verfahren: AttentionTracking, EmotionTracking
- Resultate & Empfehlungen in 10 Tagen

- Erfahrung / Benchmarks aus tuber 8.000 Studien

- Sitz: Hamburg, US-Tochter, Reprasentanzen in EU, SEA
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Inattentional blindness
Offensichtliche Informationen werden manchmal (ilbersehen




Inattentional blindness
Absendererinnerung gering, da kaum Logobeachtung

Chili’s big mouth burgers
for you and your date: $15

(finding a nice way to tell her she has ketchup on her face: priceless)
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" Wahrnehmung Gedachtnis

Analuyzer



Wahrnenmung

Aufmerksamkeit Aufmerksamkeit
anziehen lenken




| Uberraschungsmoment
Aufmerksamkeit
anziehen Beispiel K-Fee

Kaffee in hohen Bosen.

Video zu sehen unter:
https://www.youtube.com/watch?v=i6FQDQO05io4



| Uberraschungsmoment
Aufmerksamkeit
anziehen Beispiel McDonald’s

Netter Versuch, Mama...

..//

2, 5

'm lovin’ it




@ Uberraschungsmoment

Aufmerksamkeit o
anziehen Beispiel Ford




Aufmerksamkeit
anziehen

Starke Reize
Schliisselreize / Sex sells




| Starke Reize
Aufmerksamkeit
anziehen Schliisselreize / Sex sells

IRGENDWO MUSS
DER TEXT JA STEHEN.

{




Aufmerksamkeitsstarke einzelner Elemente

Aufmerksamkeit
anziehen




~ Umfeld
Aufmerksamkeit _
anziehen Konkurrenz im Web

v a. Schauspieler. Filmi & Mein TVSPIELFILM | Anmelcen
ﬁPIELFILM @ Jetzt Live TV Sendung, Schauspieler, Filmtite n
einschalten
erweiterte Sendungssuche > m ' m

Fredag, 24.02 2017

TV-Programm | Jetzt im IV 2015m TV 2200 Im TV TV-Tipps Mediathek Kids TV Entertainment Kino + DVD

ZEIT FUR EIN STATEMENT.
DER NEUE INSIGNIA.

> JETZT MEHR ERFAHREN

Kids TV>  MEmach-Aktion > Reillt dhe Tiren suf TV SPIELFILM-Newsletter

T M Akt XyloDuo-
Fernsehprogramm fiir Kinder - Mitmach-Aktion T —
Nasenspray:

Befreit die Nase
Pflegt die Schieimhaut

’ A

kids;

m mitmach-Aktion G, R Ll [ ENterntipp DVD-Tipps

Maus ruft Firmen zum Mitmachen auf

ReiRt die Tiiren auf!

Am 3. Oktober offnen emeut Firmen, Fabriken, Institute ihre Turen und lassen Kinder hinter
die Kulissen gucken. Die Maus hofft, dass auch ind Jahr wieder viele mi hen und
ruft Unternehmen auf.

Aufruf zur Teilnahme am bundesweiten Turoffner-
Tag 2017

Aufgerufen sind grofle und kleine Betriebe, Forscher,
Handwerker, Kreative und allen anderen Experten, die Kindem
eigene “Sachgeschichten” live vor Ort zeigen méchten. Daflr
kdnnen sich alle, die berait sind, ihre Turen zu 6fnen, seit
Sonntag beim WOR online anmelden unter www.wdrmaus de

EMIL 2017

Seit Gber 20 Jahren
pramiert TV SPIELFILM
gutes Kinderfernsehen
mit dem EMIL
Unterstitzen Sie

Der “Turofiner-Tag™ gibt Kindem seit 2011 einmal Im Jahr
Interessante Einblicke in die Berufswelt - bei freiem Eintritt, seibst
organisiert und ganz so, wie es jeder aus der “Sendung mitder Zum Artikel >

Maus” kennt. l'atiOEhal’m

Gute Preise. Gute Besserung.

Zu den vielen namhatten Oren und Untermehmen, an denen sich schon Turen fir Kinder und die Maus dfineten S
X 2 sl Nt KINDER & DVD: Neuheiten
gehoren u.a. das Brandenburger Tor. das Auswartige Amt. die Deutsche Borse. die JVA in Dresden, die Polizei in



Aufmerksamkeit
anziehen

Umfeld
Web Ad Platzierung

Home Video Themen Forum English DER SPIEGEL SPIEGEL TV Abo Shop Schiagzeilen Wetter TV-Programm mehr ¥

Politik Wirtschaft Panorama Sport Kultur Netzwelt Wissenschaft Gesundheit einestages Karriere Uni Schule Reise Auto
M

ANZEIGE

Ihr Wunschfahrzeug
zu Top-Konditionen.

sopderfinanaierung* )

Mehr erfahren >

8¢i allen teilnehmenden Audi Partnern.

Audi Gebrauchtwagen Woche
23. - 28. September 2013

Zufallsfund nach Jahrzehnten: Polizei entdeckt sechs Skelette in
versunkenen Autos




@ Umfeld

Aufmerksamkeit o _
anziehen Beispiel Webseitenbetrachtung




. Z-formiger Blickverlauf ist ein Mythos
Aufmerksamkeit
lenken Die Kreation bestimmt den Blickverlauf
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Logo-Beachtung: 6% Logo-Beachtung: 14%



. Mythos gelernter Blickverlauf
Aufmerksamkeit
lenken Blicke gezielt lenken

l

Me

diad MGkt



| Blicke lenken
Aufmerksamkeit
lenken Beispiel Provinzial

Fahren Sie viele Vorteile ein.

Unsere Kfz-Versicherung flr lhre BedUrfnisse:
Passgenau und optimal kombinierbar.

Fahren Sie viele Vorteile ein.

Unsere Kfz-Versicherung far lhre BedUrfnisse:
ice Passgenau und optimal kombinierbar.

"~ pefloge't




" ~ . .
Unstrukturierter Blickverlauf

Aufmerksamkeit . _ .
lenken Geteilter, unklarer Bilckverlauf erschwert Verarbeitung

“} Wa”k(“ WMJ} ‘Nl : ‘ 3 0 €
Aul‘SuFFENER \

N: VERK
NUR IN SCHONEBERG UND MARZAH WEMNACHTS Gescuenk

ONITAS IFg
18. DEZEMBER|12l3l=:18"‘1R i)

KUCHENT” Fvsg 5
\\t:'l .

EIN ELEKTROGERAT

NKT = 4
G ESCH ENKT
Bl kel autswort von 5,000 €




. Blicke lenken
Aufmerksamkeit
lenken Einsatz von Text, Lesbarkeit von Versalien
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Reihenfolge REIHENFOLGE




Inhalte
Bl

Emotionen Inhalte
wecken kommunizieren




Emotionale Bilderwelten

Emotionen
wecken

DANN DURCHMACHEN.




Emotionale Bilderwelten

Emotionen
wecken

fir die schonste Saéh_" -
der Welt. B e

beloMyrl forte

Hefreit die Atemwege spurbas ab der ersten Kapsel

fir die schonst
der Welt. | eqoumor.

MdoMyel torve

Betrent die Atemywege spurhar ab der ersten Kapsel




- - Emotionale Bilderwelten
Emotionen
wecken

Video zu sehen unter:
https://www.youtube.com/watch?v=LBP1Z3X8L6k



Close Ups

Emotionen
wecken

NIVEA I

A

TE NIVEACIO PFLEGE:

N, DIE MEIN ALTER VERRATEN.




Storytelling

Emotionen

wecken




- Negative Emotionen gezielt einsetzen
Emotionen
wecken

Die Unfallversich g) die auch z

N\,

Allianz ()

Hoffentlich Allianz.




Negative Emotionen gezielt einsetzen

EnGtionen Pharmawerbung
wecken




Negative Emotionen gezielt einsetzen

Emotionen
wecken

SICHER GRILLEN
OHNE SPIRITUS

Paulinchen e V.



TV-Spot Almased

Emotionen Emotionseinbruch bei Bikiniszene
wecken

19:59:21 (B
WERBUNG HD

19:59:26 ()
WERBUNG HD

www.almased.de

Video zu sehen unter:
https://www.youtube.com/watch?v=az5ycoRKIP4

19:59:38 (@
WERBUNG HD

www.almased.de

19:59:43 (@)
WERBUNG HD

www.almased.de




TV-Spot Almased

Emotionen Emotionseinbruch bei Bikiniszene
wecken
100% v
Schminken der Lippen Mops und Musik positiver
| sowie Vorfahren der I6sen starken Die Begegnung Trend
Limousine kénnen Positivtrend aus von M:?nn um.j .
Positivtrends setzen SIa Wi PO
£ abwartend
bewertet
ﬂ &
ey — ‘
1
_4-19—-_,-!"-'---——"-- keine
0% + - e, = Veranderung
T Nahansicht der Frau und /
oder Markeneinblendung

~ losen einen kleinen o ~ Bikini-Szene wird von den

I Negativtrend aus ‘ Frauen stark negativ.
‘bewertet und fiihrt zu
einmenorm Abfall ;

negativer
Trend

-100%
10 11 13 14 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 Zeit(Sek.)

----------_ -




Emotionen
wecken

Learnings zur Emotionalisierung bei Spots

Emotionsbhooster:

"Happy End"
Zeitlupe
Sound / Musik

Genussszenen

Emotionshemmer:

Einblendungen

Harter Schnitt
Voice-Over




e Verstandlich kommunizieren
kommunizieren Weniger ist manchmal mehr

=% D 5 o
Headllne

\m GEWIDMET

Headllne s nasienwagen mit MACHER-Leasir gangebot.

'm-h.hmuamnm.u-umm

scneftiiche Angsdote: 1. B. dca Sprister Kastenwer

8 Mo, ARG wed ADAPTIVE E57* memeetiosn] | X T o

wizee Laasingrem von gladtigen 196,00 € peu Morat. So w0p-

modersen MACHER usd Neen Uexitel fir weitere
e cal warm g «

MACHTR Lassing 101 den Sorintar Kaserwagen 113 COU kompakt®
73.300.00 €

Angebot Sy
Veratihe WUOM b 199,00 €

por bt -

» Kleingedrucktes | ) ‘('/’l \ L
smmmer_svmmms ors,_°9%°
et o *..:--::z.... Sy

e e --—-—-.




Verstandlich kommunizieren
Weniger ist manchmal mehr

Inhalte
kommunizieren

SUHDTV

== #doppeldeal

#superdeals
22.09. bis 08.10.2016"

Wi Games ~ OB eSport Community ~ Shop

vy & B

#superdeals #doppeldeal

22.09. bis 08.10.201¢'

m QuT (1,9

SUHD Aktions-TV und -Soundbar kaufen.
Doppelten Cashback bis zu 1000€ sichern.

Sofort hin

. » BUNDESLIGA 23.09,16:22  Weitere Meldungen

Weinzierl: "Abgerechnet wird zum
Schiuss™

Hummels beginnt, Robben und
Boateng auf der Bank

> Hasenhiittl: "Kommen nicht, um zu applaudieren™
> Hertha: Brooks und Kalou fehlen weiter

> Raffaei: Schonung wegen Neymar und Co.

> Gehaltskosten beim BVB steien weiter

FIET—
CEE—

Nent regstren” (GRS

EISHOCKEY BASKETBALL HANDBALL TENNIS RAD NFL MEHR SPORT OLYMPIA WINTERSPORT AUTO WIDEO

Buncesigs 2 Liga Amateure DFB-Pokal Int Fulbal Champions League Europa EM WM Freuen U21 Junioren
SUHDTV SAMSUNG
Quantumdot

SAMSUNG

SUHD Aktions-TV
und -Soundbar
kaufen. Doppelten
Cashback bis zu
1000¢€ sichern.

nalyzer



Verstandlich kommunizieren

Inhalte
Weniger ist manchmal mehr

kommunizieren

S i o . 900
~~ Befter than tap water. - Awareness: 29%

Al your supermarkel
Ia the soft driok seetion.

Awareness: 41%

l.
.
=
\

Quelle: University of Alberta, Mediacom



Schlagfertigkeit und Humor

Inhalte
kommunizieren




Lesbarkeit

Inhalte
kommunizieren

b (@INGIERRPY)

COOKIES &
ICECREAM




Lesbarkeit

Inhalte
kommunizieren

iBeberit Monolith M GEBERIT




Inhalte
kommunizieren

Verstandlich kommunizieren
Klarer Produktbezug fehlt

To discaver other bonelits of ading 8 NKoting-f00 i, VIS www.cPaRNGa.0ng



%
’ Verstandlich kommunizieren

Inhalte .
kommunizieren Gelungene Bildsprache

I \Ti\:%_}é‘

-

Sharper than vou think. The WMF Grand Gourmet knife with Damastee! blade Mfal



e Verstandlich kommunizieren
kommunizieren KISS-Prlnz|p

IS IT LOVE?




%
. Verstandlich kommunizieren

Inhalte
kommunizieren KISS-Prinzip




%
. Verstandlich kommunizieren

Inhalte
kommunizieren KISS-Prinzip




Gedachtnis




Aufmerksamkeit auf die Marke lenken
Marke
aktivieren
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Zeitpunkt und Haufigkeit der Markenidentifizierung im
akl\t/il\?i:ekrin Spotverlauf

80%

70%

70%

60%
50%
40%
29% Ral

30% °
20% 15%
o d

0%

frih und haufig frih und selten spat und haufig spat und selten
M Top 20% Spots M Flop 20% Spots



Marke
aktivieren

Implizite Markensignale
Beispiel: 02

¢ Generation wechselt zu

50 € Wechselguthaben*

Franz Beckenbauer ist
schon gewechselt:
Wenn Sie sich jetzt auch
fOr O, entscheiden und
Ihre alte Handynummer
behalten, gibt's 50 €
Wechselguthaben!

02 can do.

50 € Wechselguthaben*

Franz Beckenbauer ist
schon gewechselt:
Wenn Sie sich jetzt auch
far O, entscheiden und
ihre alte Handynummer
behalten, gibt’s 50 €
Wechselguthaben!

02 can do.

Rot: Blick der Markenerinner
Blau: Blick der Nicht-Erinnerer



Testimonials

Marke Vorsicht vor inflationdrem Einsatz von Prominenten

aktivieren

Ja, is’ denn his
ieaischon Weihn'®

Wir stecken unsere ganze
Energie in die Zukunft.

r

o, D8 Free & Eary Christmas Set
« + Spirren Mandy Nokia $130
B EnBW o Bene A Fasw Winekood Card

% h nur gut ist kein MaBstab.
ion braucht ein System.” |




Testimonials mit guter Markenpassung
Marke
aktivieren




&

- Wiedererkennung
Vepar?ktein Mut zur Wiederholung

ratiopharm

Gute Preise. Gute Besserung.




&

Inhalte
verankern

Emotionen




&

Inhalte
verankern

Relevanz

Erkaltung? Wehr dich!

™ BoxaGrippal. Die intelligente Kombination bei Erl

s b'@_\&\r/f (



1% Spot-Positionierung im Werbeblock
verankern

Primacy- Recency-Effekt
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Abbinder behindern Assoziationen

Inhalte
verankern

vorheriger Spot eigener Spot nachfolgenderSpot

Abbinder

- 27 Sekunden nette Geschichte

- 3 Sekunden Marke / Produkt

- Inhaltlicher Zusammenhang: gering

- Visueller Zusammenhang: nicht vorhanden
- Zeitlicher Zusammenhang: entkoppelt

Folge: Keine Verkniipfung im Gedachtnis!



&

Inhalte
verankern

Abbinder behindern Assoziationen

Werbebotschaften




Empfehlung: Spotinhalt mit Markensignalen verzahnen!

Inhalte
verankern

Erfolgsfaktoren

Gleichzeitigkeit
Ahnlichkeit (visuell, auditiv)
Inhaltlicher Zusammenhang

Ubergang (Schnitt)



MediaAnalyzer

ERFOLGSFAKTOREN DER WERBEWIRKUNG

Kontakt

www.mediaanalyzer.com
wirkung@mediaanalyzer.com

+49 (040) 86689-0
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